社會創新組織揭露格式
社會創新組織於會計年度終了，董事會（理事會）應填寫社會創新組織揭露格式，並提請董監事會（理監事會）核備並於股東會（會員大會）提請承認。
	一、組織基本資料

	組織名稱
	拍拍圈科技股份有限公司
	[image: ]

	營業登記日期
	2021-03-31
	

	組織種類
	☑公司  ☐獨資  ☐合夥  ☐有限合夥  ☐部落公法人
☐社團法人 ☐財團法人  ☐合作社  ☐儲蓄互助社 
☐農會  ☐漁會 ☐農田水利會
☐大專院校
☐其他
	

	負責人
	廖家欣

	聯絡電話
	0277179718
	電子信箱Email
	fa@popchill.com

	聯絡手機
	0989315783
	統一編號
	90849771

	資本額
	65,000,000

	組織登記/聯絡地址
	臺北市南港區三重路19-11號3樓363室

	二、聯合國永續發展目標、社會使命與營運模式

	(一)貴單位符合之聯合國永續發展目標(至多3項，請勾選)

	☐(1)終結貧窮
☐(2)終結飢餓
☐(3)健全生活
☐(4)優質教育
☐(5)性別平權
☐(6)潔淨水源
	☐(7)永續能源
☐(8)良好工作
☐(9)工業創新
☐(10)促進平等
☐(11)永續城鄉
☑(12)產消責任
	☐(13)氣候對策
☐(14)海洋生態
☐(15)陸域生態
☐(16)和平正義
☑(17)夥伴關係

	(二)社會使命

	【互聯網 x數位科技x循環時尚的行動APP】
拍拍圈PopChill是國內第一個以數位科技結合社群商務，幫助發展「減少廢棄物」並「創造經濟發展」的永續商模。拍拍圈由多位在電子商務和網路產業有經驗的有志人士一起組建，我們一年投入上百萬的研發經費，從無到有，開發行動APP作為實現循環經濟的交易載體，搭建具可行性的商業模式，用數位科技ｘ創新商模ｘ循環時尚來解決社會問題。

【公司章程第一條】
拍拍圈在公司章程第一條明訂社會使命，本公司藉由數位科技和商業模式的創新應用，解決社會問題，用創新讓台灣更好，參酌聯合國永續發展目標概念，目標是實踐永續發展，引領台灣智慧國家迎向美好未來。

【拍拍圈的社會使命】
賦予衣櫃內的閒置衣物鞋包第二生命，讓時尚單品透過我們的轉售平台變得更加可持續，並為他們自己的物品賦予第二或第三次生命，確保不會產生更多的浪費。

【WHY？我們在解決的社會問題是甚麼，為何值得關注？】
1.全球10%碳排放來自紡織業快時尚產業為首
2.衣物生產過程造成大量的碳排放，以一件T恤生產過程來計算，消耗2700公升的水資源
3.台灣一年2億件衣服被丟棄，其中3成5都被焚燒

從2014年起，全球每年生產的衣服，已超過1000億件，預計這個數字每年都持續增加，快時尚所帶來的環境浩劫正悄然上演，永續生活，其實從你我的日常生活就能開始，拍拍圈則是以「負責任的消費與生產」永續發展面向，以IG結合eBay社群商務的概念，從消費者端推動循環經濟。

【2022年上線，四個月湧入超過8萬人次下載】
結合循環經濟，以節能減碳、環保、永續為旨，拍拍圈APP湧入超過8萬人次下載，以買賣二手衣物鞋包取代購買新品，在成立的第一年內，我們公司以種下1061棵樹，並透過百大名人衣櫥開箱公益活動，捐贈勵馨基金會$968,185的善款，幫助弱勢婦女與兒少。

感謝早期用戶和創站大使、百大名人、校園大使、時尚KOL加入，感謝拍拍圈科技背後的千軍萬馬（16位員工)的參與把理念化為行動，一起實踐永續發展的低碳生活，我們想倡導的是：選擇買賣二手衣物而不是購買新衣的妳，支持的是循環經濟、零廢棄和ESG的永續議題，我們想倡導的是：我們不是買不起新衣服，而是買不起乾淨的空氣和水。



	(三)營運模式

	運用創新方法解決社會問題，藉由網路技術、數位科技或商業模式的創新應用，提高閒置資源利用率，推動「二手衣物買賣」的蓬勃發展和消費者心智，影響更多民眾願意支持對永續時尚的概念，創造對環境和地球最大的友善態度。

期許用「數位科技」和「輕資產的平台模式」的方式完成社會使命，拍拍圈在2022年1月，推出一個全新的「時尚社群電商」(Social+Commerce)APP。

營運模式有二
1. 時尚二手精品，以結合Instagram的模式，讓賣家擁有自身的線上衣櫥，展現個人穿搭風格，其他使用者可追蹤．互動．拍手等，不同於傳統二手電商著重在「物品」，拍拍圈更強調「以人為本」的人本價值，定位為社交化的轉售電商。
2.二手精品，賣家可以選擇自行刊登也可以選擇寄賣模式，如果是選擇自行刊登二手精品，當賣家售出後，不是直接寄給買家，而是先寄給拍拍圈，拍拍圈鑑定為真後，拍拍圈才會寄給買家。以此解決二手精品在交易上的信任問題，幫助優質賣家更容易賣出，買家也買得安心．實惠。






	三、營運現況、年度成果與社會影響力呈現

	(一)現況與年度成果

	[bookmark: _GoBack]1) 110年公司成立，歷時5個月完成電商金物流資訊流以及社群互動功能，成功上架APP
2) 111年1月上線最小可行性APP版本
3) 上線四個月累積逾8萬人次下載

        我們真的想讓時尚單品透過我們的轉售平台變得更加可持續，並為他們自己的物品賦予第二或第三次生命，確保不會產生更多的浪費。跳脫主流電商思維，做為一個有決心投入相當資金，為這個議題而努力的團隊 (自籌款即投入4000萬)，找到可行性的商業模式，成就一趟兼顧獲利和社會使命的創業之旅，對社會產生更大的影響力，在二手時尚轉售領域，歐美有許多新創企業家，有成功的商業模式回應聯合國永續發展目標，希望獲利的同時，也能對社會好，期許二手衣物不再是消耗品，反而能創造獲利且維護環境永續。

　　循環經濟的重點必須要能「創造經濟價值」，要能提供足夠的誘因，必須能建立成功的商業模式，才能從消費者端推動「以購買二手品取代新品」、「以使用取代擁有的綠色消費」。平台的價值取決於平台的規模，越多的買家對賣家越有吸引力，反之亦然，未來3~5年的中長期規劃，目標為成為台灣及東南亞二手時尚轉售電商龍頭，為台灣和地球的永續家園盡一份心力。


	(二)社會影響力呈現

	【科技向善】
善用數位科技和經濟的力量，成就關懷人與環境的新關係，本公司在疫後創立PopChill，亮點為融合數位科技、新興平台技術、人工智慧、綠色永續的思維，希望透過科技的力量，為台灣帶來撼動性的改變，進而對時尚產業產生影響力，促使生產者更願意生產具永續價值的衣物，。

【更溫柔的對待地球】
生產一件 T-shirt，需要用掉 2700 公升的水；生產一件牛仔褲，會排放 34 公斤的二氧化碳。我們不是買不起新衣，而是買不起乾淨的空氣和水。PopChill 提倡的生活態度，不是不消費，而是對地球溫柔友善的消費。讓閒置衣物轉售，重獲新生，發揮最大價值。


【創新商模】
透過資通訊科技結合電子商務，以節能減碳、環保、永續為旨，為國內首創社交化轉售平台、AI正品驗證的永續商模，賦予衣櫃內的閒置衣物鞋包第二生命、第三生命，確保不會產生更多的浪費。


	四、財務資訊

	財務資訊包含以下項目：
營利事業：盈餘預計投入社會使命1%；接受政府補助占全年總營收0%。

	五、其他相關文件或證明

	相關文件或證明，如經主管機關認可或依第三方標準之認證，社會創新組織亦得於揭露格式範本中揭露。
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