
社會創新組織揭露格式

社 會 創 新 組 織 於 會 計 年 度 終 了 ， 董 事 會 （ 理 事 會 ） 應 填 寫 社 會 創 新 組 織 揭 露 格 式 ， 並 提 請 董 監 事 會 

（理監事會）核備並於股東會（會員大會）提請承認。
一、組織基本資料

組織名稱 登山書股份有限公司

營業登記日期 2019-03-05

組織種類

公司     獨資     合夥     有限合夥     部落公法人
社團法人   財團法人     合作社     儲蓄互助社
農會     漁會   農田水利會
大專院校
其他

負責人 柯政祥

聯絡電話 0910-696575 電子信箱 Email kf_ke@hikingbook.net

聯絡手機 0910-696575 統一編號 82822216

資本額 1,000,000

組織登記/聯絡地址 臺北市中山區南京東路二段150號2樓218室

二、聯合國永續發展目標、社會使命與營運模式

(一)貴單位符合之聯合國永續發展目標(至多 3 項，請勾選)

( 1)終結貧窮
( 2)終結飢餓
( 3)健全生活
( 4)優質教育
( 5)性別平權
( 6)潔淨水源

( 7)永續能源
( 8)良好工作
( 9)工業創新
( 10)促進平等
( 11)永續城鄉
( 12)產消責任

( 13)氣候對策
( 14)海洋生態
( 15)陸域生態
( 16)和平正義
( 17)夥伴關係

(二)社會使命

臺 灣 是 個 多 山 之 島 ， 加 上 近 年 來 登 山 風 氣 日 盛 ， 平 均 每 年 有 超 過   5 0 0   萬 登 山 人 口 ， 並 持 續 成 長 中 。 然 而 ， 

翻 開 近 十 年 的 登 山 相 關 新 聞 ， 可 發 現 有 多 次 引 起 廣 大 社 會 討 論 的 山 域 意 外 事 件 ， 包 括   2 0 1 1   年 的 「 張 博 崴 

事 件 」 ， 動 員 超 過   6 0 0   人 次 、 超 過   5 0   天 的 搜 救 ， 為 近 年 最 大 規 模 搜 山 活 動 ， 並 創 下 臺 灣 山 難 國 賠 的 司 

法 首 例 ； 而   2 0 1 9   年   1   月 的 「 比 基 尼 登 山 客 」 的 山 難 事 件 ， 再 次 引 發 大 眾 對 登 山 活 動 與 安 全 的 熱 議 。 2 0 2 0  

年 受 到   C o v i d - 1 9   全 球 疫 情 影 響 ， 臺 灣 從 事 登 山 健 行 的 人 數 大 幅 成 長 ， 但 山 域 救 援 的 件 數 也 幾 乎 是 往 年 

的一倍以上，在在顯示國人對登山安全普遍缺乏正確認知，導致社會與國家付出了高額的成本。
每 次 的 山 難 造 成 家 庭 破 碎 與 巨 額 的 搜 救 社 會 成 本 ， 根 據 消 防 機 關   9 6   至   1 0 5   年 山 域 事 故 統 計 ， 每 年 平 均 

有   1 8 5 . 5   件 ， 要 出 動   9 , 6 3 1 . 2 5   人 次 搜 救 ， 若 每 人 次 平 均 費 用 為   2 , 0 0 0   元 ， 則 每 年 搜 救 人 事 費 高 達   1 9 2 6  

萬 。 另 外 ， 每 年 平 均 出 動 直 升 機 搜 救 架 次 為   1 9 6 . 2 5 ， 平 均 每 次 出 勤 花 費   2 0   萬 元 （ 不 含 人 力 成 本 ） ， 每 

年 的 直 昇 機 出 勤 費 高 達   3 9 2 5   萬 ， 可 見 其 巨 大 的 社 會 成 本 。 H i k i n g b o o k   透 過 數 位 科 技 的 力 量 ， 致 力 於 為 

山 林 愛 好 者 提 供 創 新 解 決 方 案 ， 打 造 完 整 登 山 生 態 系 ， 減 少 山 域 意 外 事 故 ， 提 高 登 山 安 全 ， 進 而 降 低 社 會 

成本。我們相信人身為大自然的一份子，都能安全、自在地徜徉並享受山林。
(三)營運模式
-會員分級：Hikingbook Pro訂閱制方案，提供會員更進階、個人化的服務，讓戶外運動更安全。
https://hikingbook.net/pricing

-自營電商：Hikingbook Store｜用過才推薦．陪你安全登山的戶外裝備。陪伴每個愛山人安全登山，是
Hikingbook不變的初衷；為你嚴選優質的戶外裝備，是Hikingbook Store對你的承諾。我們秉持著
「用過才推薦」的堅持，提供安心、實用的戶外裝備，陪伴你安全探索山林、完成挑戰。
https://store.hikingbook.net



三、營運現況、年度成果與社會影響力呈現
(一)現況與年度成果
核心團隊概覽：
-   C E O ： 公 司 決 策 與   H i k i n g b o o k   產 品 開 發 。 曾 任 產 品 經 理 兼 資 深 全 端 工 程 師 。 8   年 登 山 經 驗 、 5   年 登 山 

領隊經驗，是超過500會員的登山社社長。
- CMO：公司決策與Hikingbook行銷。曾任知名電商網站商品企劃與廣告投放，擁有5年登山經驗。

2021年具體實績：
- Android正式版於10月上架，達成完整支援雙平台，服務更多登山者。
-   雖 遇 疫 情 三 級 警 戒 影 響 ， i O S   與   A n d r o i d   版   A p p   全 年 度 下 載 次 數 仍 較 前 一 年 成 長   1 6 0 % ， 達 到 超 過 

96,000次。
-雖遇疫情三級警戒影響，會員上傳登山活動紀錄仍較前一年成長134%，達到超過67,000筆。
- App使用者介面完成重大改版。
-因應疫情警戒，推出「登山熱區」功能，讓用戶可避開較熱門登山區域，減少群聚風險。
透 過 以 上 實 績 ， 可 得 知   H i k i n g b o o k   的 服 務 在   2 0 2 1   年 確 實 幫 助 更 多 登 山 者 確 保 自 身 安 全 ， 減 少 因 山 難 而 

產生的救援與社會成本。

2022年具體實績：
- App下載數超過30萬，會員遍佈全球各地。
-會員上傳戶外活動紀錄超過8萬筆。
透 過 以 上 實 績 ， 可 得 知   H i k i n g b o o k   的 服 務 在   2 0 2 2   年 確 實 幫 助 更 多 戶 外 愛 好 者 確 保 自 身 安 全 ， 減 少 意 外 

所產生的救援與社會成本。

2023年具體實績：
-   w a t c h O S   a p p   正 式 版 於   2 0 2 4   年   1   月 上 架 ， 將   H i k i n g b o o k   戶 外 安 全 服 務 延 伸 至 穿 戴 型 裝 置 ： A p p l e    

Watch。
- App下載數超過39萬，會員遍佈全球各地。
-會員上傳戶外活動紀錄超過16萬筆。
透 過 以 上 實 績 ， 可 得 知   H i k i n g b o o k   的 服 務 在   2 0 2 2   年 確 實 幫 助 更 多 戶 外 愛 好 者 確 保 自 身 安 全 ， 減 少 意 外 

所產生的救援與社會成本。
(二)社會影響力呈現
我們相信，人作為自然的一份子，都能安全、自在地探索戶外，獲得無可取代的美好體驗。
H i k i n g b o o k   提 供 易 用 、 高 度 整 合 、 穩 定 可 靠 的 智 慧 服 務 ， 陪 伴 全 球 戶 外 愛 好 者 輕 鬆 做 好 準 備 ， 安 全 徜 徉 

戶外，自由分享經歷，並在社群找到源源不絕的靈感。
作 為 全 球 超 過   2 0   萬 用 戶 信 任 的 智 慧 夥 伴 ， H i k i n g b o o k   A p p   已 陪 伴 他 們 記 錄 了 超 過   1 0   萬 筆 精 彩 戶 外 活 

動。
四、財務資訊
財務資訊包含以下項目：
營利事業：盈餘預計投入社會使命 20%；接受政府補助占全年總營收 0%。
五、其他相關文件或證明
相關文件或證明，如經主管機關認可或依第三方標準之認證，社會創新組織亦得於揭露格式範本中揭露。


